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SIEĆ WYSZUKIWANIA
1.1 W kampanii DSA_new zostało włączone rozszerzenie na sieć reklamową, jednak zalecamy jego 

wyłączenie. Wykluczenie sieci reklamowej pozwoli nam skoncentrować się na bardziej efektywnych 
kanałach i miejscach docelowych, które generują lepsze rezultaty.

1.2 Sugerujemy unikanie promowania się na brand konkurencji w sieci wyszukiwania, pomimo że 
w branży jest to częsta praktyka. Obecnie ponosimy wysokie koszty na kliknięcie (CPC) ze względu na 
niską jakość wyników i współczynnik konwersji, który znacznie odbiega od średniej w naszym koncie.
Warto zauważyć, że strategia jest dość kosztowna, ponieważ użytkownikom czasami potrzebuje 
kilkunastu wizyt, aby złożyć zamówienie. Z tego powodu zalecałbym przemyślenie naszego podejścia 
reklamowego i poszukiwanie bardziej efektywnych strategii.

DSA/Koszalin_Ai. DSA/Koszalin_Ai.
Konieczne jest popracowanie nad wykluczeniami, zwłaszcza tam, gdzie mamy słowa kluczowe 
w dopasowaniu przybliżonym. Aktualnie kampania działa na niskim budżecie, dlatego zalecamy 
wykluczenie konkurencji oraz słów kluczowych związanych z naszą marką.

Wykluczenie konkurencji pozwoli nam skoncentrować się na naszych własnych atutach i uniknąć 
bezpośredniej rywalizacji w reklamach. Ponadto, tworząc dedykowaną kampanię dla słów kluczowych 
brandowych, możemy osiągnąć niższe koszty na kliknięcie (CPC). Dodatkowo, będziemy w stanie 
dostosować przekaz reklamowy do użytkowników, zwłaszcza tych, którzy szukają naszej marki w 
połączeniu z opiniami.

Naszym zdaniem, bardziej interesującym rozwiązaniem jest kierowanie reklam w sieci reklamowej na 
niestandardowe segmenty, w tym na osoby zainteresowane ofertą konkurencji. Wielu użytkowników 
przegląda strony o podobnej tematyce i nawet wpisuje adresy konkurencyjnych �rm w wyszukiwarce.
Wykorzystanie tej strategii pozwoli nam dotrzeć do potencjalnych klientów, którzy już wykazują 
zainteresowanie naszą branżą i ofertą, nawet jeśli korzystają z usług konkurencji.
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1.4 W kampanii GSN_MixMiast_Konku
Najpopularniejsze słowo kluczowe ma stosunkowo niski wynik jakości 6/10 ze względu na trafność. 
W celu poprawy wyników, zalecamy bardziej wyeksponowanie tego słowa kluczowego 
w nagłówkach reklam.

Nagłówki są ważnym elementem, który przyciąga uwagę użytkowników i zachęca do kliknięcia. Poprzez 
umieszczenie głównego słowa kluczowego w nagłówkach, podkreślimy jego znaczenie dla naszej reklamy
i zwiększymy trafność.

1.5
Kampania brand

W pierwszej kolejności zalecamy  zwiększenie 
stawek, aby zapewnić naszej reklamie 
większą widoczność w wynikach 
wyszukiwania. Konkurencja może się pojawiać 
w wynikach, co może wpływać na naszą 
widoczność, dlatego ważne jest, aby nasza 
oferta była konkurencyjna.

Pierwszy wynik wygląda na Performance Max 
/ DSA, istnieje prawdopodobieństwo, że nie 
jest to działanie dokonane z premedytacją. 
Performance Max to rodzaj kampanii 
automatycznych, które wykorzystują 
algorytmy Google do optymalizacji reklam 
i osiągania jak najlepszych wyników.

Proponujemy zwiększenie liczby obserwowanych odbiorców jako część strategii rozwoju naszych 
kampanii. Obserwowanie większej liczby odbiorców pozwoli nam uzyskać lepszy obraz potencjalnie 
najlepszych użytkowników, którzy są zainteresowani naszą marką.
W kampanii Brand, gdzie koncentrujemy się na "idealnych klientach", ważne jest gromadzenie jak 
największej ilości danych, aby móc później wykorzystać je w kampaniach Display, Discovery, YouTube 
lub Performance Max. Im więcej informacji mamy na temat naszych odbiorców, ich preferencji, 
zachowań  i potrzeb, tym lepiej możemy dostosować nasze kampanie do ich oczekiwań i zwiększyć 
skuteczność reklamy.
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1.6 Ogólne słowa kluczowe.
W przypadku konkurencyjnej branży warto rozważyć stosowanie słów kluczowych z dłuższym 
ogonem. Słowa kluczowe z dłuższym ogonem to bardziej szczegółowe i precyzyjne frazy, które lepiej 
odzwierciedlają intencje wyszukiwania użytkowników. Stosowanie takich słów kluczowych może 
pomóc nam dotrzeć do bardziej konkretnych i zainteresowanych odbiorców, jednocześnie 
zmniejszając konkurencję i potencjalnie obniżając koszty na kliknięcie.

Zdecydowanie warto rozważyć wprowadzenie bardziej sprecyzowanych słów kluczowych, takich jak "dieta 
pudełkowa dla sportowców", w celu dotarcia do konkretniejszych użytkowników. Wykorzystanie 
precyzyjnych fraz pozwoli nam dostosować treści reklam do intencji wyszukiwania, co jest kluczowe dla 
skutecznej komunikacji z naszymi potencjalnymi klientami.

Dodatkowo, proponujemy zmianę harmonogramu reklam w kampanii Brand i rozważenie emisji reklam przez 
całą dobę. Jeśli użytkownicy mogą być zainteresowani naszą ofertą o każdej porze dnia i nocy, warto 
rozważyć działania reklamowe przez całą dobę, aby nie przegapić potencjalnych klientów.
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Przykładowe intencje, takie jak zwiększenie podaży białka, redukcja tkanki tłuszczowej itp., mogą stanowić 
istotne czynniki dla osób poszukujących diety dla sportowców. Budowanie narracji wokół tych tematów w 
naszych reklamach pozwoli nam przekazać wartość naszej oferty i przyciągnąć bardziej zainteresowanych 
użytkowników.

2.1 DISPLAY

W kampaniach Display aktualnie nie jest stosowane precyzyjne kierowanie na segmenty odbiorców, 
co powoduje wyświetlanie reklam wszystkim użytkownikom, niezależnie od ich zainteresowań, wieku, 
płci itp.

2.2

Jednak warto rozważyć wprowadzenie kierowania na segmenty odbiorców w kampaniach Display. Dzięki 
temu będziemy mieli możliwość docierania do bardziej konkretnych grup użytkowników, które są bardziej 
zainteresowane naszą ofertą. Możemy dostosować treści reklam do potrzeb i preferencji tych segmentów, 
co zwiększy skuteczność kampanii i wskaźniki konwersji.

SIEĆ REKLAMOWA

Proponujemy utworzyć kierowanie na:
1. Odbiorcy na rynku, np. osoby jedzące poza domem: Ten segment może obejmować osoby, które 
często korzystają z usług gastronomicznych i jedzą poza domem. Możemy skierować nasze reklamy 
do tej grupy, promując naszą dietę pudełkową jako zdrową i wygodną alternatywę dla posiłków 
spożywanych na zewnątrz.
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Proponujemy utworzyć kierowanie na:
1. Odbiorcy na rynku, np. osoby jedzące poza domem: Ten segment może obejmować osoby, które 
często korzystają z usług gastronomicznych i jedzą poza domem. Możemy skierować nasze reklamy 
do tej grupy, promując naszą dietę pudełkową jako zdrową i wygodną alternatywę dla posiłków 
spożywanych na zewnątrz.

2.3 Segmenty niestandardowe - osoby wyszukujące frazy takie jak "dieta pudełkowa Koszalin", "catering 
dietetyczny Koszalin" itd.: Dzięki tym segmentom będziemy mogli dotrzeć do osób, które aktywnie 
szukają diet pudełkowych lub cateringów dietetycznych w okolicy Koszalina. Możemy dostosować 
treści reklam, aby podkreślić naszą lokalną obecność i unikalną ofertę dla mieszkańców tego regionu.

2.4 Segmenty niestandardowe - osoby wyszukujące lub odwiedzające strony konkurencji w Koszalinie: W 
tym segmencie skupiamy się na osobach, które aktywnie interesują się naszą konkurencją w 
Koszalinie. Możemy skierować nasze reklamy do tych użytkowników, podkreślając nasze unikalne 
cechy, przewagi konkurencyjne i wartość naszej oferty w porównaniu do innych dostawców.

Dodatkowo, należy zauważyć, że miejsca docelowe, takie jak aplikacje mobilne, są często niskiej jakości
i rzadko prowadzą do konwersji.

Proponujemy dodatkowo wykluczyć strony z grami oraz kanały dla dzieci na platformie YouTube poprzez 
zastosowanie list wykluczających miejsc docelowych. Dzięki temu unikniemy wyświetlania reklam na 
miejscach, które nie są odpowiednie dla naszej kampanii.
Warto również rozważyć wdrożenie harmonogramu wyświetlania reklam, w którym wykluczymy godziny 
nocne. Wery�kacja z zamówieniami na sklepie pomoże nam określić, czy w tych godzinach odnotowujemy 
istotne konwersje. Jeśli nie, warto skoncentrować się na bardziej efektywnym wykorzystaniu budżetu 
reklamowego w innych, bardziej obiecujących godzinach.
Dokładna analiza wyników i optymalizacja harmonogramu wyświetlania reklam pozwoli nam 
zoptymalizować efektywność kampanii i maksymalnie wykorzystać nasz budżet reklamowy

5



YouTube

Proponuję utworzyć kierowanie na:
1. Odbiorcy na rynku, np. osoby jedzące poza domem: Ten segment może obejmować osoby, które 
często korzystają z usług gastronomicznych i jedzą poza domem. Możemy skierować nasze reklamy 
do tej grupy, promując naszą dietę pudełkową jako zdrową i wygodną alternatywę dla posiłków 
spożywanych na zewnątrz.
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REMARKETING
Proponuję utworzyć kierowanie na:
1. Odbiorcy na rynku, np. osoby jedzące poza domem: Ten segment może obejmować osoby, które 
często korzystają z usług gastronomicznych i jedzą poza domem. Możemy skierować nasze reklamy 
do tej grupy, promując naszą dietę pudełkową jako zdrową i wygodną alternatywę dla posiłków 
spożywanych na zewnątrz.
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