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SIEC WYSZUKIWANIA

W kampanii DSA_new zostato wtgczone rozszerzenie na sie¢ reklamowgq, jednak zalecamy jego
101 wytgczenie. Wykluczenie sieci reklamowej pozwoli nam skoncentrowaé sie na bardziej efektywnych
kanatach i miejscach docelowych, ktére generujq lepsze rezultaty.

Sugerujemy unikanie promowania sie¢ na brand konkurencji w sieci wyszukiwania, pomimo ze

1.2 w branzy jest to czesta praktyka. Obecnie ponosimy wysokie koszty na klikniecie (CPC) ze wzgledu na
niskg jako$¢ wynikéw i wspodtczynnik konwersji, ktory znacznie odbiega od sredniej w naszym koncie.
Warto zauwazy¢, ze strategia jest dosé kosztowna, poniewaz uzytkownikom czasami potrzebuje
kilkunastu wizyt, aby ztozy¢ zaméwienie. Z tego powodu zalecatbym przemyslenie naszego podejscia
reklamowego i poszukiwanie bardziej efektywnych strategii.
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Naszym zdaniem, bardziej interesujgcym rozwigzaniem jest kierowanie reklam w sieci reklamowej na
niestandardowe segmenty, w tym na osoby zainteresowane ofertg konkurencji. Wielu uzytkownikow
przeglgda strony o podobnej tematyce i nawet wpisuje adresy konkurencyjnych firm w wyszukiwarce.
Wykorzystanie tej strategii pozwoli nam dotrze¢ do potencjalnych klientéw, ktéorzy juz wykazujg
zainteresowanie naszq branzq i ofertg, nawet jesli korzystajqg z ustug konkurencji.

DSA/Koszalin_Ai. DSA/Koszalin_Ai.

1.3 Konieczne jest popracowanie nad wykluczeniami, zwtaszcza tam, gdzie mamy stowa kluczowe
w dopasowaniu przyblizonym. Aktualnie kampania dziata na niskim budzecie, dlatego zalecamy
wykluczenie konkurencji oraz stéw kluczowych zwigzanych z naszg markg.

Wykluczenie konkurencji pozwoli nam skoncentrowac¢ sie na naszych wtasnych atutach i unikngc¢
bezposredniej rywalizacji w reklamach. Ponadto, tworzqgc dedykowang kampanie dla stéw kluczowych
brandowych, mozemy osiggnq¢ nizsze koszty na klikniecie (CPC). Dodatkowo, bedziemy w stanie
dostosowaé przekaz reklamowy do uzytkownikéw, zwtaszcza tych, ktérzy szukajg naszej marki w
potgczeniu z opiniami.



N\

14

W kampanii GSN_MixMiast_Konku

(7
® 731233462 @ biuro@beeontop.com beeontop.com g\\( %

N
AN

¢

=

Najpopularniejsze stowo kluczowe ma stosunkowo niski wynik jakosci 6/10 ze wzgledu na trafnos¢.
W celu poprawy wynikdéw, zalecamy bardziej wyeksponowanie tego stowa kluczowego

w nagtéwkach reklam.

Nagtéwki sg waznym elementem, ktéry przycigga uwage uzytkownikow i zacheca do klikniecia. Poprzez
umieszczenie gtéwnego stowa kluczowego w nagtéwkach, podkreslimy jego znaczenie dla naszej reklamy
i zwiekszymy trafnosc.

Wyszukiwans stowa kluczowe

Kampania brand

W pierwszej kolejnosci zalecamy zwiekszenie
stawek, aby zapewni¢ naszej reklamie
wiekszqg widocznosé w wynikach
wyszukiwania. Konkurencja moze sie pojawiac¢
w wynikach, co moze wptywaé¢ na naszg
widocznos$¢, dlatego wazne jest, aby nasza
oferta byta konkurencyjna.

Pierwszy wynik wyglgda na Performance Max
/ DSA, istnieje prawdopodobienstwo, ze nie
jest to dziatanie dokonane z premedytacjq.
Performance Max to rodzaj kampanii
automatycznych, ktore wykorzystujg
algorytmy Google do optymalizacji reklam
i osiggania jak najlepszych wynikow.

Cennik diet

Kalkulator wody

inlicz zapofrzenowanis na wods Skarzysia) 2 naszeqn kalkuaiora
Sprawdz gdzie dowozimy
Skorzysta) 2 wiiwarkl | sprawds Dokad dowozimy nasze dety
Sponsorowane

Rabat na pierwsze zamodwienie - Dostawa do domu lub biura
Wykserz swopg diete | zamiw online z dostaws pod drzwi. Rabal -5% na pierwsze

Sponsorowane

Proponujemy zwiekszenie liczby obserwowanych odbiorcow jako czesé strategii rozwoju naszych
kampanii. Obserwowanie wiekszej liczby odbiorcow pozwoli nam uzyskac lepszy obraz potencjalnie
najlepszych uzytkownikow, ktérzy sq zainteresowani naszg marka.

W kampanii Brand, gdzie koncentrujemy sie na "idealnych klientach”, wazne jest gromadzenie jak
najwiekszej ilosci danych, aby méc pozniej wykorzystacé je w kampaniach Display, Discovery, YouTube
lub Performance Max. Im wiecej informacji mamy na temat naszych odbiorcéw, ich preferencii,
zachowan i potrzeb, tym lepiej mozemy dostosowaé nasze kampanie do ich oczekiwan i zwigkszy¢

skutecznosé reklamy.
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Dodatkowo, proponujemy zmiane harmonogramu reklam w kampanii Brand i rozwazenie emisji reklam przez
catg dobe. Jedli uzytkownicy mogqg by¢ zainteresowani naszg ofertqg o kazdej porze dnia i nocy, warto
rozwazy¢ dziatania reklamowe przez catq dobe, aby nie przegapi¢ potencjalnych klientow.

1.6 Ogolne stowa kluczowe.

W przypadku konkurencyjnej branzy warto rozwazyé stosowanie stow kluczowych z dtuzszym
ogonem. Stowa kluczowe z dtuzszym ogonem to bardziej szczegdtowe i precyzyjne frazy, ktére lepiej
odzwierciedlajg intencje wyszukiwania uzytkownikow. Stosowanie takich stow kluczowych moze
poméc nam dotrze¢ do bardziej konkretnych i zainteresowanych odbiorcow, jednoczesnie
zmniejszajgc konkurencje i potencjalnie obnizajgc koszty na klikniecie.

Szie201d - 16cze 2023 - Wyswiatl ostatnia 30 dni

Wyszukiwane stowa kluczowe Maks. zakres dat
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Zdecydowanie warto rozwazy¢ wprowadzenie bardziej sprecyzowanych stow kluczowych, takich jak “dieta
pudetkowa dla sportowcéw”, w celu dotarcia do konkretniejszych uzytkownikéw. Wykorzystanie
precyzyjnych fraz pozwoli nam dostosowac tresci reklam do intencji wyszukiwania, co jest kluczowe dla
skutecznej komunikacji z naszymi potencjalnymi klientami.
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Przyktadowe intencje, takie jak zwiekszenie podazy biatka, redukcja tkanki ttuszczowej itp., mogqg stanowic
istotne czynniki dla oséb poszukujgcych diety dla sportowcéw. Budowanie narracji wokoét tych tematow w
naszych reklamach pozwoli nam przekaza¢ wartos¢ naszej oferty i przyciggng¢ bardziej zainteresowanych
uzytkownikow.

SIEC REKLAMOWA

2.1 DISPLAY

W kampaniach Display aktualnie nie jest stosowane precyzyjne kierowanie na segmenty odbiorcow,
co powoduje wyswietlanie reklam wszystkim uzytkownikom, niezaleznie od ich zainteresowan, wieku,
ptci itp.

Jednak warto rozwazy¢ wprowadzenie kierowania na segmenty odbiorcow w kampaniach Display. Dzieki
temu bedziemy mieli mozliwos¢ docierania do bardziej konkretnych grup uzytkownikow, ktére sq bardziej
zainteresowane naszq ofertg. Mozemy dostosowaé tresci reklam do potrzeb i preferencji tych segmentoéw,
co zwiekszy skutecznos$¢ kampanii i wskazniki konwers;ji.

Wazyatkie kampanie »
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2.2 Proponujemy utworzy¢ kierowanie na:
1. Odbiorcy na rynku, np. osoby jedzgce poza domem: Ten segment moze obejmowac osoby, ktére
czesto korzystajq z ustug gastronomicznych i jedzqg poza domem. Mozemy skierowac¢ nasze reklamy
do tej grupy, promujgc naszqg diete pudetkowq jako zdrowgqg i wygodng alternatywe dla positkow
spozywanych na zewnqtrz.
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2 3 Segmenty niestandardowe - osoby wyszukujqgce frazy takie jak "dieta pudetkowa Koszalin”, "catering
* dietetyczny Koszalin” itd.: Dzieki tym segmentom bedziemy mogli dotrze¢ do osoéb, ktore aktywnie
szukajqg diet pudetkowych lub cateringdw dietetycznych w okolicy Koszalina. Mozemy dostosowac

tresci reklam, aby podkresli¢ naszg lokalng obecnos¢ i unikalng oferte dla mieszkancow tego regionu.

2 4 Segmenty niestandardowe - osoby wyszukujgce lub odwiedzajgce strony konkurencji w Koszalinie: W
* tym segmencie skupiamy sie na osobach, ktére aktywnie interesujg sie naszg konkurencjg w
Koszalinie. Mozemy skierowac¢ nasze reklamy do tych uzytkownikow, podkresdlajgc nasze unikalne

cechy, przewagi konkurencyjne i wartos¢ naszej oferty w poréwnaniu do innych dostawcow.

Analiza aukcji @ Mak - Wyéwietl ostatnie 30 dn
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Domena wydwiellanega adresu URL L Udzial w wyswietleniach Pokrywajce sie aukeje Wsp. wytszej pozyeji  Wsp. wydwietied na garze strany WS yon i yow. e "'aj";’_';f: Udziat wygranyeh aukeji
gastropaczka pl 015% 33,08 77,075 33,045 40,18%
wygodnadieta p 21,52% 19,36% 51,365 79,575 29,125 16,063
kischniavikinga pl 12,65% 51,67 63,66 12,75% 6,673
a4 033 2430
dietyodbrakula g 17,565 27,56% 18,525 79,60 31,91 15,45%
badychiet pl 14725 1,33 7 83,0 2 6,64
digtly.pl 14,199 9,08 45,349 a1,1a 34,40°
maczfitpl 14,145 11,04% T4 BA2EN 46,15 8,
fitnaScatering pl <109 972 61,074 72,54% 24,83% 16,84%
fitkalorizpl <10% 612 50,63 a308% 26,67 17,18%
lighteliet.pl <10 292 71,82 ani 33,05 17,46%

Dodatkowo, nalezy zauwazy¢, ze miejsca docelowe, takie jak aplikacje mobilne, sqg czesto niskiej jakosci
i rzadko prowadzqg do konwersji.
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Proponujemy dodatkowo wykluczy¢ strony z grami oraz kanaty dla dzieci na platformie YouTube poprzez
zastosowanie list wykluczajgcych miejsc docelowych. Dzieki temu unikniemy wyswietlania reklam na
miejscach, ktére nie sq odpowiednie dla naszej kampanii.

Warto réwniez rozwazy¢ wdrozenie harmonogramu wyswietlania reklam, w ktérym wykluczymy godziny
nocne. Weryfikacja z zamoéwieniami na sklepie pomoze nam okresli¢, czy w tych godzinach odnotowujemy
istotne konwersje. Jedli nie, warto skoncentrowac¢ sie na bardziej efektywnym wykorzystaniu budzetu
reklamowego w innych, bardziej obiecujgcych godzinach.

Doktadna analiza wynikdéw i optymalizacja harmonogramu wyswietlania reklam pozwoli nam
zoptymalizowac¢ efektywnos$¢ kampanii i maksymalnie wykorzysta¢ nasz budzet reklamowy
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REMARKETING

W tym przypadku bedziemy musieli poswieci¢ duzo pracy, poniewaz droga zakupowa jest ztozona, a
konkurencja jest wysoka. Konieczne bedzie wielokrotne przypominanie sie uzytkownikowi i budowanie
licznych punktow styku z naszg markq. Dzieki temu bedziemy mogli zwiekszy¢ swiadomos¢ marki, zbudowac
zaufanie i utrzymac¢ naszq oferte na pierwszym planie w umysle potencjalnych klientéw.

1 Osoby, ktore odpadty na etapie podsumowania zaméwienia: Mozemy utworzy¢ liste uzytkownikéw, ktorzy
dotarli do strony podsumowania zamowienia

ale nie dokonali finalnego zaméwienia.
Mozemy wyswietla¢ im reklamy z przekazem w stylu "Kliknij i zamoéw swoj pyszny catering”. Dzieki temu
zachecimy ich do powrotu i finalizacji zamoéwienia.

2 Dedykowane listy dla réznych wariantow diety: Zauwazytem, ze kazda dieta ma swoéj unikalny numer w
adresie URL, np. dieta slim - 216, domowa - 217, vege - 124. Warto stworzy¢ kilka list odbiorcéw i wyswietlac
im dedykowane reklamy, dostosowane do ich preferencji zywieniowych. Taka personalizacja przekazu moze
przyciggng¢ uwage potencjalnych klientéw i zwiekszy¢ szanse na konwersje.

3 Kierowanie reklam na uzytkownikéw z innych kanatéw: Warto rozwazy¢ rozszerzenie kampanii na
uzytkowniké z innych kanatéw takich jak Facebook, Instagram czy mailing. Wykorzystujgc listy odbircéw,
bedziemy mogli dotrze¢ do szerszego grona odbiorcéow i utrzymac z nimi regularny kontakt, informujgc o
naszej ofercie cateringowej. To pozwoli nam zbudowaé¢ wiekszg Swiadomos¢é marki i zainteresowanie
potencjalnych klientow.

vorrbe 2NN

Proponujemy wdrozenie dwoch kampanii na YouTube, ktére bedg generowaé konwersje:

1 Kampania YouTube TOFU (Top of Funnel), skierowana do zimnego ruchu i osadzona na gérze lejka
sprzedazowego. Obejmuje:

Odbiorcow z Google, szczegodlnie tych, ktérzy konwertujg najlepiej z kampanii Brand.
Wykorzystanie segmentéw niestandardowych w celu precyzyjnego docierania do odpowiednich grup
odbiorcow.

2 Kampania remarketingowa na YouTube, skierowana do osob, ktére odwiedzity naszg strone (w oparciu
o analize danych z Google Analytics).

Mozemy stworzy¢ odpowiednie listy remarketingowe, aby dotrze¢ do tych uzytkownikow.
Zauwazylismy, ze  posiadamy juz pewne materialy wstepne oraz kanat  YouTube

W przysztosci, jesli pojawiq sie nowe filmy na kanale, warto rozwazy¢ korﬁponie sekwencyjne, ktére sktadajg
sie z kolejnych etapow:

- Przedstawienie naszej firmy, procesu obstugi itp. Skierowane do zimnych klientow.

- Omoéwienie korzysci, dlaczego warto skorzystac¢ z ustug NASZEJ firmy. Ocieplenie ruchu i podkreslenie
wartosci.

- Przedstawienie procesu sktadania zaméwienia, zacheta do finalizacji zamoéwienia.

y /4




@ O 731233462 @ bivro@beeontop.com beeontop.com

Performance Max

Proponujemy utworzenie i przetestowanie wiekszej liczby grup komponentéw z dedykowanymi tresciami i
grafikami, dostosowanymi do réznych sygnatoéw i grup odbiorcow.

Oto przyktadowe grupy komponentéw i odpowiadajgce im sygnaty:

Grupa komponentéw / Sygnat: Osoby uprawiajgce sport

Teksty reklam / nagtéwki dotyczqce optymalnej diety dla sportowcéw
Dedykowane zdjecia przedstawiajgce dang diete

Film:

Grupa komponentéw / Sygnat: Wegetarianie i weganie

Teksty reklam / nagtéwki informujgce o diecie wege bez alergendw itp.
Dedykowane zdjecia przedstawiajgce dang diete

Film:

Grupa komponentéw / Sygnat: Osoby, ktére odpadty na etapie sktadania zaméwienia

Teksty reklam / nagtéwki podkreslajgce dobre opinie, jako$¢ i wygode diety pudetkowej
Generyczne zdjecia lub elastyczne grafiki z napisem "“Zt6z zamdwienie”
Film: (filmik nieaktualny, zmienit sie formularz)

Grupa komponentéw / Sygnat: Osoby rozwazajgce diete pudetkowq

Teksty reklam / nagtéwki podkreslajgce korzysci, wygode i oszczednosé czasu

Generyczne zdjecia lub elastyczne grafiki z napisami w stylu "Oszczedzaj czas”, "Dla oséb cenigcych
wygode”

Film:

Dzieki takim dedykowanym komponentom reklamowym i dopasowanym sygnatom, bedziemy w stanie
lepiej dotrze¢ do réznych grup odbiorcéw i przekaza¢ im bardziej spersonalizowane przekazy. Warto
rowniez monitorowa¢ efektywnos$¢ poszczegolnych grup i dostosowywaé strategie na podstawie
zebranych danych.

Zalecamy wykluczenie kierowania reklam na aplikacje mobilne. W przypadku kampanii Performance Max,
warto skoncentrowa¢ sie na miejscach docelowych o wyzszej jakosci i wiekszym potencjale konwers;ji.
Wykluczenie aplikacji mobilnych pozwoli unikng¢ wyswietlania reklam w miejscach, ktére rzadko prowadzqg
do konwersji i nie sg optymalnym $rodowiskiem dla naszej kampanii. Skoncentrujmy sie na skuteczniejszych
kanatach i miejscach, gdzie nasze przekazy mogq osiggnqc lepsze rezultaty.

Miejsce docelowe kampanii Performance Max /7 &
Nie zapisano Feklecs
Caly okres
b 23 maj 2005 - 16¢cze 2023 7 L
Filtry Typ miejsca docelowego kampanii Performance Max = Aplikacja mobilna, Kategoria aplikacji mobilnej @
Pozycja raportu o Performance Max * v Wysw., *
Mo s Of Wonders: Polgcz Stowa (Google Play), by Fugo Games 32599
Mobile App: Pasjans - Polski (Google Play), by nerByte GmbH 7271
Mobile App: Pasjans (Google Play), by Aged Studio Limited 5936
Mabile App: Maluj wedtug numeru koloru (Google Play), by Kidult Lovin 5215
Mobile Apy 4788

M

ohile App: Pasjans - Klasyczna karciana (Google P



